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WAM Brasil passou a administrar hotel Nacional

O empreendimento construido em 1972 no bairro de Sdo Conrado (RJ) & um icone da hotelaria no
Brasil e ajuda a consolidar a empresa no segmento hoteleiro
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Apbs o Grupo se consolidar como uma das
maiores comercializadora de contratos de
multipropriedades do mundo e como a 3¢ maior
incorporadora em VGV comercializado do
Brasil e com um representativo clube de férias
e vantagens do Pals, a WAM foi ds compras.
O objetivo é se consolidar também como
uma das cinco maiores administradoras de
hotéis até 2021, e da um grande passo com
a administragd@o do hotel Nacional, um icone
da hotelaria brasileira, localizado em Sdo
Conrado (RJ). Esse setor faz parte do desenho
de verticalizagdo da empresa adotado em
2014, como premissa de sustentabilidade
do negbcio: comercializagéo, incorporacdo,
estruturagdo juridica, clube de férias e
vantagens e hotelaria. Como diz o soécio
Waldo Palmerston, “O nosso negbécio tem
come¢o, meio e fim”.

Para isso investiu nos Ultimos trés meses, R$
1,3 bilhdo na compra de 100% do Hotel Nacional
do Rio de Janeiro, icone histérico da hotelaria
Brasileira e na compra de 67% do Grupo Prive,

que tem como histéria mais de 50 anos de
pioneirismo na hotelaria, incorporagéo e
entretenimento na regido da Aguas Quentes de
Goids, com seus 8 hotéis, 3 parques aqudticos,
incorporadora e construtora, loteadora e
mineradora de dgua quente.

No Rio de Janeiro,b a WAM se une a
empresdrios cariocas para trazer um
conceito inédito e repleto de vantagens ao
Hotel Nacional. “Queriamos apostar em algo
diferenciado, como o que o Hotel Nacional tem
a oferecer. Passamos algum tempo estudando
o movimento hoteleiro e para o nosso portfélio
€ mais um passo importante em diregdo a
consolidag@o do grupo como um dos mais
importantes fomentadores do mercado
turistico”, afirma Marcos Freitas, sécio da WAM.

icone da hotelaria brasileira
Construidoem1972nobairrode SGdo Conrado,

no Rio de Janeiro, a arrojada edificagdo de

33 andares de forma cilindrica e de vidros na

Da esquerda 4 direita da foto, Marcos Freitas, Waldo Palmerston e A}j{dré Ladeirg, os socios diretores da WAM Brasil



Especial

No lobby ja se nota o alto padréo de conforto e sofisticacdo do empreendimento

fachada saiu da prancheta de Oscar Niemeyer.
A edificagdo passou recentemente por uma
ampla modernizagdo para se enquadrar numa
atmosfera contemporénea, mas manteve os
jardins concebidos por Roberto Burle Marx e
as obras de arte como: a escultura Sereia que
fica ado lado da piscina e leva a assinatura
de Alfredo Ceschiatti, o candelabro de Pedro
Corréa de AralGjo e um painel de Carybé
composto por 300 pegas de concreto. Os
arquitetos que participaram desse retrofit
foram Eduardo Manzano e Marcos Leite Bastos.

Apbds um longo periodo fechado, o hotel foi
amplamente modernizado e funcionou até
2018 com o nome Gran Melid Nacional. Agora o

desafio do grupo goiano WAM Brasil é resgatar
o glamour desse empreendimento que reabriu
no Gltimo dia 25 de setembro para aproveitar
a demanda do Rock in Rio e conseguiu taxa de
100% de ocupagdo no periodo desse evento.

O empreendimento de 413 apartamentos,
com suites de 33 m a 99 m? com vista para o
mar e montanhas, se reposiciona no mercado
com um conceito voltado para o turismo de
lazer em familia. As acomodagdes contam uma
boa infraestrutura para maximizar conforto
e sofisticagcdo dos hospedes e isto inclui
equipamentos de dltima tecnologia como:




fechadura eletrénica, mesa de trabalho, wi-fi
cortesia, TV's de led com uma variada opgéo de
canais a cabo, frigobar com porta de vidro, cofre
digital de seguranga para laptop, iluminagéo
de LED reguldvel, dockstation, ar condicionado
digital e secador de cabelo nos banheiros.

Foco nas familias e no lazer

Marcos Freitas enfatiza que a reinauguracgdo
do hotel Nacional representa dois marcos
significativos: “E nossa porta de entrada
no principal destino do turismo do Brasil e
vem consolidar ainda mais nossa presenca
no Brasil com nove hotéis. Vamos manter o
nome Nacional que & muito forte e conhecido,
mas mudaremos o foco para hotel de lazer e
familia, mesmo tendo um grande centro de
eventos que iniciard uma grande reforma em

breve e devemos também trabalhar o publico
corporativo. Estamos trabalhando com didrias
variando entre R$ 400,00 aR$ 800,00 e com uma
boa expectativa em relagdo a performance
desse hotel que continua sendo um hotel de
luxo por toda estrutura e os equipamentos que
temos dentro dele, mas nossa intengdo é sair
da faixa de prego dos outros ali da regido e
focar a familia e ao lazer”, assegura Freitas.
Waldo Palmerston destaca que colocar a
bandeira da WAM Brasil € um sonho, e num
hotel icone como o Nacional, aumenta ainda
mais a presenca e visibilidade da marca.
“Trouxemos nosso know how e expertise dos
empreendimentos que administramos em
cidades como Caldas Novas (GO) e Olimpia
(SP) para esse hotel que & uma marca muito
conhecidainternacionalmente. As negociagées
duraram 14 meses com os investidores, mas

Os apartamentos possuem muito confort
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A piscina € uma das opgées de lazer do empreendimento

estamos muito felizes e orgulhosos com essa
conquista de devolver essa glamour hoteleiro
a cidade do Rio de Janeiro. Agradego aos
nossos parceiros que estdo acreditando em
nds e ndo vamos esmorecer para os resultados
acontecerem”, destacou Waldo.

Resgate do glamour

Na area de lazer, os héspedes contam com
uma estrutura preparada visando o maximo
conforto, relaxamento e diversdo, como
piscinas para adultos e criancas na drea
externa e um terrago com um belissimo jardim

e 12 confortdveis camas balinesas para tomar
sol, relaxar e apreciar a vista. Quem deseja
relaxar num spa, existem quatro salas de
massagem com profissionais especializados,
duas jacuzzis, sauna seca e uma sala de
descanso. Os héspedes tém também servico
de praia completo, assim como estd a sua
disposicdo uma academia completamente
equipada, para que a salde e bem-estar do
cliente néo figuem de lado durante sua estada.

Na area gastronémica, o hotel conta uma
selecdo de bares e restaurantes, que oferece
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O restaurante Sereia possui capacidade para receber confortavelmente até 200 pessoas

aos seus hospedes um servico de padrdo
internacional. Os dois restaurantes garantem

A escultura sereia do artista Ceschiatti &
obras de arte do hotel .

uma variedade de opgdes com carddpios
exclusivos para quem deseja apreciar o melhor
da culindria em sua experiéncia na capital
fluminense. O restaurante principal chamado
Sereia (em homenagem ao artista Ceschiotti)'
possuicapacidade para até 200 pessoas e estd
localizado no térreo. Nesta drea, o hospede
também pode usufruir de um bar completo,
ideal para happy hours, drinques e reunides
informais. No lobby se encontra o restaurante
Amaro. Outro espacgo exclusivo oferecido ao
hoéspede para relaxar e degustar drinques
estd no Lounge, especialmente criado para
atender de forma especializada os hdéspedes
que optam por esse servigo.
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Investimentos

Escritorio EMDAStudio projeta
resort de 240 apartamentos em
Foz do Iguacu (PR)

O escritério EMDAStudio dirigido pelo arquiteto
Eduardo Manzano, e sua associada local, a
CostaFizinus Arquitetura foram contratados para
o projeto do mais novo empreendimento de lazer
em Foz do Iguagu. O resort contard com 240
unidades habitacionais com drea entre 36 m2 e
54 m2, parque aqudtico, spa, restaurante, bares
e demais dreas comuns e operacionais. Contard
também com todas as suas vagas de automoveis
protegendo os
veiculos do forte sol da regido. O empreendimento
estd localizado proximo a Avenida das Cataratas
e ao Shopping Catuai Palladium, na entrada da
cidade. "Um diferencial sdo os blocos de edificios,
que tém uma configuragdo mais horizontal,
tornando os espagos muito mais aconchegantes,
como um verdadeiro resort deve ser”, explica
Eduardo Manzano.

Mesmo os apartamentos, quando se verificam
as plantas, sdo mais semelhantes ao estilo
residencial, com sala e quartos separados, do que
um hotel convencional. Ter um empreendimento

em estacionamento coberto,

“com cara de casa” norteou o projeto desde os

e como serd a fachada desse empreendimento

primeiros estudos e o arquiteto acredita que isto
poderéfazer adiferengaentre escolherum produto
convencional e um mais exclusivo em uma cidade
onde surgem empreendimentos novos nesta
modalidade mensalmente. Por uma questdo
mercadoldgica, o nome do empreendimento esté
sendo guardado“a sete chaves”e seulangamento
no mercado serd marcado por um grande evento
a ser divulgado em breve.





